
























단순 지수 예측 모형

(일, 주, 월)



ARIMA 모형

(일, 주, 월)



Prophet 패키지

(일, 주, 월)



Prophet 패키지

(월별)



남성과 여성
t – test로 두 집단간의 차이를

Box-plot을 통해 시각화

성별



지역 분류별



기기 유형별



나이대별



고객 등급별



상품 등급별





상품별소비자선호지수
Consumer Preference Index (CP Index)

“구매 데이터”

“온라인 행동데이터”

PD_BUY_TOT : 총 구매액

HIT_SEQ : 클릭 횟수
TOT_PAG_VIEW_CT : 시청 페이지갯수
TOT_SESS_HR_V : 세션에머문 시간

“상품 데이터”

Count : 소분류별판매된빈도수

CLAC3_NM : 소분류명



𝐍𝐄𝐖 𝐂𝐏 𝐈𝐍𝐃𝐄𝐗 =
𝟎. 𝟎𝟒𝐗𝟏 + 𝟎. 𝟒𝐗𝟐 + 𝐗𝟑 − 𝟎. 𝟓𝟓𝐗𝟒
𝑴𝒆𝒂𝒏 𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑪𝑷 𝑰𝑵𝑫𝑬𝑿 ∗ 𝟓

최종소비자선호지수도출식

X2: HIT_SEQ총합
X3: SESS_HR_V총합

X1: PD_BUY_TOT총합

X4: PAG VIEW CT총합

PD_BUY_TOT 총합

HIT_SEQ 총합

SESS_HR_V 총합

PAG_VIEW_CT 총합



STEP 1.

STEP 2.

STEP 3.

1. 소분류(CLAC3_NM) 기준으로
연속형 변수 sum( )

2. 소분류별 판매 빈도를 나타내는
새 변수 count  생성

3. 표준화

STEP 4.



STEP 1.

STEP 2.

STEP 3.

 회귀식을 통해 소비자 선호지수 식의 가중치를 얻기 위함

1. ‘소비자 선호’ 는 소분류별 판매 빈도 ‘count’ 로 정의함
2. ‘count’변수와 가장 관련이 높다고 판단한 변수를 넣어 회귀식 피팅

STEP 4.



STEP 1.

STEP 2.

STEP 3.

STEP 4.



STEP 1.

STEP 2.

STEP 3.

STEP 4.

- sum_TOT_SESS_HR_V : 1

- sum_PD_BUY_TOT : 0.04

- sum_HIT_SEQ : 0.4

- sum_TOT_PAG_VIEW_CT : - 0.55

회귀 계수가 가장 높은
“sum_TOT_SESS_HR_V” 기준 비율,

가중치 생성

“ NEW WEIGHT ”



STEP 1.

STEP 2.

STEP 3.
생성한가중치적용

STEP 4.

CP INDEX = β1X1 + β2X2 + β3X3 + β4X4

𝐍𝐄𝐖 𝐂𝐏 𝐈𝐍𝐃𝐄𝐗 =
𝟎. 𝟎𝟒𝐗𝟏 + 𝟎. 𝟒𝐗𝟐 + 𝐗𝟑 − 𝟎. 𝟓𝟓𝐗𝟒
𝑴𝒆𝒂𝒏 𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑪𝑷 𝑰𝑵𝑫𝑬𝑿 ∗ 𝟓

최종 소비자 선호지수 도출식



 선호지수 활용한
선호경향의 정량적 파악

𝐍𝐄𝐖 𝐂𝐏 𝐈𝐍𝐃𝐄𝐗 =
𝟎. 𝟎𝟒𝐗𝟏 + 𝟎. 𝟒𝐗𝟐 + 𝐗𝟑 − 𝟎. 𝟓𝟓𝐗𝟒
𝑴𝒆𝒂𝒏 𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑪𝑷 𝑰𝑵𝑫𝑬𝑿 ∗ 𝟓

최종소비자선호지수도출식



상품 소분류 선호지수

1 남성티셔츠 843.0677

2 여성원피스 631.4557

3 여성남방셔츠 423.5394

4 여성티셔츠/탑 402.6201

5 스킨케어세트 373.4655

6 남성캐주얼바지 294.4451

7 여성숄더백 273.8663

8 여성바지 265.436

9 BB/파운데이션/컴팩트류 212.0384

10 홍삼액 192.8416

11 블러셔/쉐이딩/하이라이터 189.6135

12 남성런닝/트레이닝화 187.9776

13 남성스포츠티셔츠 180.9974

14 여성토트백 169.4179

15 여성런닝/트레이닝화 168.8413

상품 소분류 선호지수

1 DIY 완구 0.002652

2 부채 0.003209

3 미용거울 0.003251

4 수도용품 0.003415

5 방한모 0.004214

6 닭근위 0.004361

7 과실주병 0.005543

8 냉동디저트 0.005781

9 살구 0.005930

10 발 0.007221

11 석류 0.008001

12 아이젠 0.009162

13 닭아랫날개(윙) 0.010168

14 닭위날개(봉) 0.010289

15 기저귀크림/파우더 0.011046



상품 소분류 선호지수

1 남성티셔츠 912.0276

2 여성원피스 504.9956

3 여성티셔츠/탑 406.573

4 여성남방셔츠 376.2952

5 스킨케어세트 292.6114

6 남성런닝/트레이닝화 252.5714

7 여성숄더백 250.3394

8 남성캐주얼바지 237.8968

9 여성재킷 234.4434

10 여성바지 225.942

11 여성런닝/트레이닝화 207.2684

12 영유아티셔츠/탑 202.2192

13 BB/파운데이션/컴팩트류 187.8334

14 여성크로스백 187.0473

15 남성스포츠티셔츠 182.3626

상품 소분류 선호지수

1 남성티셔츠 883.689

2 여성원피스 606.1454

3 여성티셔츠/탑 449.7104

4 여성남방셔츠 407.0986

5 남성캐주얼바지 283.7178

6 스킨케어세트 267.4522

7 여성바지 259.6792

8 여성숄더백 256.254

9 블러셔/쉐이딩/하이라이터 233.7494

10 BB/파운데이션/컴팩트류 223.1048

11 여성재킷 202.3618

12 영유아티셔츠/탑 192.4918

13 여아티셔츠/탑 183.487

14 여성토트백 183.1458

15 여성런닝/트레이닝화 173.4316

상품 소분류 선호지수

1 여성원피스 723.6912

2 남성티셔츠 583.2434

3 여성남방셔츠 379.8556

4 여성티셔츠/탑 339.6414

5 스킨케어세트 330.685

6 여성숄더백 321.52

7 BB/파운데이션/컴팩트류 255.7514

8 블러셔/쉐이딩/하이라이터 237.9704

9 여성토트백 235.862

10 남성캐주얼바지 227.3988

11 여성바지 221.5852

12 여성코트 174.2953

13 남성런닝/트레이닝화 171.1338

14 여성속옷세트 158.495

15 여성스커트 150.5106



상품 소분류 선호지수

1 여성원피스 625.3804

2 남성티셔츠 613.3656

3 여성남방셔츠 354.9906

4 스킨케어세트 335.1474

5 여성티셔츠/탑 322.8186

6 BB/파운데이션/컴팩트류 235.5472

7 여성재킷 233.554

8 여성숄더백 230.2448

9 여성런닝/트레이닝화 223.8606

10 여성바지 216.4486

11 블러셔/쉐이딩/하이라이터 209.9792

12 여성스커트 203.3288

13 영유아티셔츠/탑 195.8908

14 유아동내의 195.6481

15 남성런닝/트레이닝화 185.3199

상품 소분류 선호지수

1 여성원피스 660.0904

2 남성티셔츠 630.9488

3 여성티셔츠/탑 359.7842

4 여성남방셔츠 351.8304

5 스킨케어세트 314.9682

6 BB/파운데이션/컴팩트류 293.2614

7 블러셔/쉐이딩/하이라이터 285.0878

8 여성바지 222.2132

9 유아동내의 213.6864

10 영유아티셔츠/탑 210.7594

11 여성숄더백 209.3876

12 여성재킷 202.6288

13 여성샌들 199.6467

14 여성스커트 192.0258

15 여아티셔츠/탑 175.0346

상품 소분류 선호지수

1 여성원피스 752.042

2 남성티셔츠 401.078

3 스킨케어세트 382.1358

4 여성숄더백 327.9388

5 여성남방셔츠 323.8214

6 BB/파운데이션/컴팩트류 323.2856

7 블러셔/쉐이딩/하이라이터 311.5686

8 여성티셔츠/탑 254.5046

9 여성바지 189.049

10 메이크업세트 170.6261

11 여성스커트 168.2228

12 남성캐주얼바지 164.8835

13 여성코트 158.3282

14 여성토트백 147.0108

15 여성속옷세트 134.665





All 을 뒤집어

완전히다른,

모두를위한,

새로운전략

Turn A 전략



상품 소분류 5월 선호지수 8월 선호지수 선호지수 격차

1 여성숄더백 209.3876 327.9388 118.5512

2 여성코트 41.41444 158.3282 116.9137

3 남성등산패딩 20.90496 123.1796 102.2746

4 여성원피스 660.0904 752.042 91.95166

5 남성수영복 29.33062 102.7651 73.43444

6 스킨케어세트 314.9682 382.1358 67.16758

7 여성패딩 16.36869 80.22886 63.86018

8 기타일반문구/사무용품 44.92548 106.5824 61.6569

9 핸디형청소기 36.88898 92.59248 55.7035

10 여성비치웨어 41.70092 96.93474 55.2338

11 여성등산패딩 4.356172 55.31534 50.95916

12 아이섀도우 56.6371 106.6968 50.05972

13 여성토트백 98.8598 147.0108 48.15102

14 멀티형에어컨 50.59842 92.73814 42.13972

15 메이크업세트 128.5712 170.6261 42.0549

- 5월 ~ 8월 선호지수가 상승한 상품 상위 15개

- 선호지수 격차 = ( 8월 선호지수 - 5월 선호지수 )

- 5월 대비 여름인 8월에 겨울 상품인 패딩의

선호지수 증가폭이 큰 것으로 나타남



상품 소분류 5월 선호지수 8월 선호지수 선호지수 격차

1 여성숄더백 209.3876 327.9388 118.5512

2 여성코트 41.41444 158.3282 116.9137

3 남성등산패딩 20.90496 123.1796 102.2746

4 여성원피스 660.0904 752.042 91.95166

5 남성수영복 29.33062 102.7651 73.43444

6 스킨케어세트 314.9682 382.1358 67.16758

7 여성패딩 16.36869 80.22886 63.86018

8 기타일반문구/사무용품 44.92548 106.5824 61.6569

9 핸디형청소기 36.88898 92.59248 55.7035

10 여성비치웨어 41.70092 96.93474 55.2338

11 여성등산패딩 4.356172 55.31534 50.95916

12 아이섀도우 56.6371 106.6968 50.05972

13 여성토트백 98.8598 147.0108 48.15102

14 멀티형에어컨 50.59842 92.73814 42.13972

15 메이크업세트 128.5712 170.6261 42.0549

- 5월 ~ 8월 선호지수가 상승한 상품 상위 15개

- 선호지수 격차 = ( 8월 선호지수 - 5월 선호지수 )

- 5월 대비 여름인 8월에 겨울 상품인 패딩의

선호지수 증가폭이 큰 것으로 나타남





역시즌 프로모션 제안





상품 소분류 선호지수

1 여성원피스 771.2878

2 남성티셔츠 599.4832

3 여성남방셔츠 382.4264

4 스킨케어세트 369.0396

5 여성티셔츠/탑 333.5052

6 BB/파운데이션/컴팩트류 288.285

7 여성숄더백 263.473

8 블러셔/쉐이딩/하이라이터 261.0342

9 여성바지 232.2796

10 여성스커트 210.4632

11 여성샌들 204.6992

12 남성캐주얼바지 194.4412

13 영유아티셔츠/탑 185.7149

14 유아동내의 171.7973

15 홍삼액 159.9542

상품 소분류 선호지수

16 여성런닝/트레이닝화 156.2127

17 메이크업세트 143.5675

18 여성재킷 141.5689

19 여아티셔츠/탑 140.0369

20 여성토트백 139.6153

21 남성런닝/트레이닝화 126.1778

22 여성속옷세트 124.5697

23 유아동스포츠샌들/슬리퍼 121.0978

24 크림/밤/오일 117.5315

25 남아바지 117.3614

26 여성코트 115.6114

27 여성스니커즈 113.4587

28 아동수영복 109.7027

29 남성스포츠샌들/슬리퍼 105.6703

30 남성스포츠티셔츠 104.0394

- 30대 여성의 종합 선호지수 상위 30개에서

남성용품이 상위권에 위치해 있음



특정 남성제품의 실 구매자는 “여성”인 경우가 많다는 것

여성에게 선호도가 높은 남성제품은 “여성” 으로

“역타겟팅” 마케팅 전략 필요




















